Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicacgo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

Padr&o (template) para submisséo de trabalhos ao
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao:

A Ciber-cin€filia e outras Praticas Espectatoriais mediadas pela inter net.

Trabalho apresentado ao NP 07 — Comunicagdo Audiovisual, do V Encontro dos Nucleos de Pesguisa da | ntercom.

Mahomed Bamba
Pr. na Faculdade Integrada da Bahia (FIB)

Formacdo Académica/Titulacéo

1998 - Doutorado em Ciéncias da Comunicagéo.
2002 Universidade de Sao Paulo, USP, Sao Paulo, Brasil

1993 - Mestrado em letras (Linguistica geral e semiética)
1997 universidade de Sdo Paulo, USP, Brasil

Participacdo em Eventos

1. Palestra organizada pelo Centro Brasileiro de Estudos Latino-Americano (CBELA) sobre o tema:
“A Problematica Paraguaya en el Contexto Del Cono Sur” USP- Sao Paulo, 1993

2. “Seminario Internacional de Telenovela— A internacionalizacdo da telenovela no cenério
globalizado”. USP- Sao Paulo 2002

3. Apresentagdo de uma comunicacado sobre o tema “Cultura e Globalizag&do” no Coloquio Brasil-
Suécia. FIB- Salvador, 2004

4. VIl Encontro anual da SOCINE (Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema) UFBA- Salvador,
2003

Resumo

Este trabal ho pretende discutir aguns aspectos tedricos e conceituais de duas
modalidades de comportamento espectatorid manifestado na Internet: acibercingfilaeo
cibercineclubismo. Com estes dois barbarismos, procuramas, primeiro, circunscrever o
objeto de nossa analise no conjunto das préticas espectatoriais e da recepcao
cinematogréfica mediada pela Internet. Em seguida, confrontamos alguns
comportamentos do sujeito anéfilo internauta com a cinefilia e o cineclubismo na sua
formatradiciona com o propésito de condtatar até que ponto a cibercinefilia se
apresenta como um modo particular de interpretac@o e de re-apropriacdo dos filmes pela
produgéo discursiva ecrita
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Muito s escreveu sobre a cultura cinefilica e cineclubisa dos anos 60-70 e
principamente ®bre a sua rdlagdo direta com a emergéncia dos jovens cinemas e com a
formacdo dos diretores e dos criticos cinematograficos daquele periodo. Sdo estudos que
podem ser considerados como reflexdes tedricas sobre a prética espectatorid no campo
do cinema, gesar da perspectiva edtritamente histérica em que edtas reflexdes se sStuam
e o tom adgo mdancdlico que as acompanha. Ao mesmo tempo em que e ceebra
aquele periodo aureo em que as cinematecas se transformavam em espacos para um
consumo critico dos filmes, por outro lado, deplora-se o declinio desta préaica nos
hébitos do espectador contemporéneo. E quando o estudo das préticas espectatoriais é
empreendido a luz da nova conjuntura em que se encontra o cinema mundia (depois de
ter sua morte decretada nos anos 80), imputa-se 0 recuo da cinefilia criteriosa a
explosdo dos novos suportes de conservacdo e distribuico dos filmes (Tv, videocassete,
DVD, Internet...).

Ora, a0 aentar aos novos comportamentos do espectador perante as tecnologias de
difusdo das magens, observa-se que os novos suportes de distribuicdo n&o provocaram
o fim do cineclubismo. Na verdade, a televisio, 0 videocassete e agora o leitor de dvd
tém trandformado fortemente a velha nocdo de espaco de  exibigcdo-recepcdo
cinematogréfica e tém introduzido novos modos de consumo dos filmes. Doravante, a
fruicdo filmica ndo é mais redrita gpenas a sda de cinema nem aos cineclubes, por
outro lado surgiram préticas cinefilicas que, mesmo sem serem totdmente redutiveis a
cnefilia e a0 cdneclubismo tradicionals, goroximam-se deles por varios aspectos. Dai a
nocdo de “nova cinefilid’ defendida por autores menos melancdlicos com relacdo a
cinfilia aos anos 60-70. A facilidade de acesso aos filmes e a consegliente presenca
meacica do cinema no nNoso quotidiano, 0 aumento do tempo gasto para ver os filmes em
sda, a proliferacéo de sites, os grupos de discussdo e os blogs sobre o cinema na
internet, sfo tragos sdlientes da redlidade do espectador contemporéneo e que fazem
com gue o tema da cinefilia volte a ser mais do que pertinente e de atuaidade no debate
tedrico sobre 0 cinema e 0s modos de consumo e recepcdo dos filmes na
contemporaneidade. Resta saber, no plano tedrico, como as formas de manifestagbes
ostentatOrias da paix& pelo cinema e 0s grupos e discussio entre cingfilos na Internet
e deixam andisar em termos de praticas epectatoriais e em termos de cibercinefilia e

cibercineclubismo.
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| TECNOLOGIAS DE COMUNICACAO E PRATICAS ESPECTATORIAIS NO
CINEMA

Pardelamente a0 dedlinio® dos estudos sicio-econdmicos dos fregiientadores das sdas
de cinema sempre exisiu na teoria do cinema um interesse em compreender o publico
cinematografico em todas suas dimensdes. Enquanto a semidtica e a teoria da
enunciacdo cinematografica buscam apreender o espectador em termos de sujeito
enunciador, por outra pate, a sociologia do cinema e os estudos etnoldgicos e
antropoldgicos dos filmes se voltavam para as caracterigticas mais empiricas do publico.
A emergéncia das teorias da recepcdo cinematogréfica, ao buscarem entender como os
filmes se deixam interpretar, acabaram por dar uma nova atudidade ao tema do
espectador e do publico cinematogréfico. Na definicdo do fato filmico como experiéncia
edética ou como redidade textud, a figura do espectador € condruida ora com dados
empiricos ora com eementos textuais.

Aquilo que se convencionou chamar de préticas espectatoriais pode ser definido a partir
das atitudes e habitos adotados pelo publico cinematogréficos com relacdo ao consumo
dos filmes. O ato de recepcdo conditui um dado fundamenta nas préticas epectatorials
no cinema, pois, igua aquilo que ocorre nas experiéncias estético-literarias,

“ arecepcao abrange cada uma das atividades que se desencadeia no receptor por
meio do texto, desde a simples compreensao até a diver sidade dasreagdes por ela provocadas
— gue incluem tanto o fechamento de um livro, como o ato de decoréa-lo, de copia-lo, de
presentea-lo, de escrever uma critica ou ainda o de pegar um papel do, transforma-loemvisara
e montar a cavalo...Independente das multiplas reacfes possiveis e ndo teorizaveis, ha uma
conexdo complexa das camadas instauradoras da recepcao, que se oferecem para uma
apreensdo tedrica.” (Kalhenz Stierle- 2002:121)

Da passagem do cinematégrafo ao cinema, 0 espaco de referéncia para a observacdo
destes comportamentos do espectador era as salas de cinema. ApGs a fase de exibicdo de
“fitinhas’ em feras e em vaudeville, o cinema acabou encontrando o seu puablico
naguele inicio do séc. XX e o programou cedo a freqlentar um espaco socid e
ingtitucionamente reservado a exibicdo exclusva de filmes. Os espectadores das sdas
cinematograficos foram adquirindo comportamentos inconfundivels e cada vez mas
adequados a este espaco: “ir ao cinema significa, indissociavelmente, cumprir um ritual
social, eintegrar-se ao conjunto das testemunhas de um espetacul o particular” (Pierre Sorlin-
1977:13). O tradiciona siléncio que reina nas sessdes, a sala escura, as poltronas, etc.
S80 tragos inerentes ao ritual de recepcdo das sdlas de cinema, bem como sfo fatores
propicios a produzir a conhecidissma influencia anetesante no espectador. As
mudancas na reacdo do publico com o cinema foram se sucedendo a ta ritmo que é
como s, ao longo da histéria do cinema, cada nova tecnologia de captacdo e de

! Talvez seriamelhor falar de marginalizacso dos estudos do cinema em termos econdmicos. J& Christian
Metz, naintrodugdo do seu famoso livro “Linguagem e Cinema’, comegava por opor este tipo de estudo
aquilo que ele considerava como uma“verdadeira’ teoriado cinema, isto é, a abordagem dos fatos
filmicos em termos semiol 4gicos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicacgo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

circulacBo das imagens cinemaogréficas  acaretasse  tipos  paticulares  de
comportamento espectatorial. De acordo com muitos autores, a principal conseqiéncia
de ordem socioldgica trazida pelos novos suportes de digtribuicdo dos filmes é a
dilatacdo do préprio espaco da experiéncia estética. Com a introducéo da televisio nos
hébitos das familias, 0 cinema passou a viver uma das suas primeiras grandes crises em
termo de queda de freqlentacdo de sdas. Mas, por outro lado, as possibilidades de
producéo (telefilmes) e de difusdo de filmes pela televisio colocou 0 cinema no centro
das préticas culturais casaras. Na verdade o que € mas questionado no modelo de
recepcdo caseira dos filmes sGo as conseqiéncias em termos econdmicos do que o
desafeto do publico com relacdo a0 cinema Doravante o espago privado (o lar)
trandforma-se em um ambiente de fruicio estética e cultural tanto quanto os espagos
inditucionalmente previsos. Em aguns casos esta recepcdo casaira dos filmes pea TV
passou a subgtituir o hébito de freqlientagdo semand das sdas de cinema, mas, para a
maoria dos cinéfilos fandicos a expeiéncia filmica pda TV é goenas um
complemento (e jamais um subgtituto) do modelo de recepcdo de filmes em sda de
cinema. A convergéncia, no plano forma e tecnoldgico, entre a tdevisito e o cinema
crig, portanto, cada vez mais interseccBes entre as préticas espectatoriais dos dois meios.
Entretanto, levando em conta a permanéncia de algumas peculiaridades inerentes a cada
meio (com relagcdo a configuragdo do contetido veiculado e aos habitos de consumo
ligados aos espacos de recepcdo sociadmente definidos), aguns autores preferem fdar
de acentuacdo da divergéncia dos meios no lugar de sua convergéncia

“A televisdo é o meio e o filme é o suporte, ou a forma (narrativa) que este meio
veicula. A sala decinema éo meio original do filme e da sua forma narrativa, mas este desde
ha muito abandonou a exclusividade. Embora a sala de cinema seja ainda um meio importante
para a veiculacdo do filme, este faz-se hoje, predominantemente, através da midia televisiva

(transmissdo ou videocassete/dvd) e da Internet.” (Ferndo Pessoa Ramos-2002:103)

Il CINEFILIA E CINECLUBISMO COMO PRATICAS ESPECTATORIAIS

As demais formas de inflexdo dos novos suportes e meio de comunicacdo nas préticas
espectatoriais cinematogréficas sfo observavels em determinados modos de leitura e de
apropriacd dos objetos filmicos que, com o tempo, consagraram-Se como rituas de
recepcdo critica e coletiva para uma categoria do publico cinematografico. Na cultura
cinefilica gerd, a necessdade de se podcionar discursiva e criticamente diante dos
filmes estd na base do fendmeno do cineclubismo®. O cineclubismo é um conceito e a0
mesmo tempo uma aitude (de oposicao) de uma parte de um tipo particular do publico
cinematogréfico. O querer ver filmes em “comunidade’ nasce antes de tudo de uma
reacd0 de insatisfacdo com o cinema enquanto ingdituicdo. Na evolucdo das préticas
espectatoriais, podemos dizer que a atitude do espectador “exigente’ passa, a criar uma
primeira ruptura entre o modeo de exibicdo indituciond (em sadas de cinema) e um
modeo de exibicdo filmica dtenativo, mas enggado culturd € inclusive,

politicamente (nas cinematecas e em sdas especials). As cinematecas e 0s cineclubes

2 O cineclubismo no Brasil, ébom lembrar, viveu, paradoxalmente, seu auge no mesmo periodo de
ascenséo do consumo e daintrodug&o da TV nos hébitos dos |ares brasileiros (décadas de 70-80).
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S80 espacos para uma fruicdo cinematogréfica particular na medida em sdo espacos de
natureza semi-publica, i0 € congregam cinéfilos que tém gostos filmicos em comum.
Os habitos de um cinéfilo cineclubista sGo gerdmente motivados e pautados na busca de
programacdo de filmes feitos de acordo com critérios estéticos e de géneros bem
definidos.

Egte edar junto num cineclube se acompanha também de uma vontade de participar de
uma rdacid de inter-subjetividade. Tavez sga neste aspecto que o cineclubismo®
marque toda a sua diferenca com relacdo a cinefilia dentre as préticas espectatorias.
Enquanto o termo de cinefilia é usado em gerd para se referir tanto a relagdo de tipo
passond e individud com o cinema, o cineclubismo (pelo menos no Bradl) € antes de
tudo, um conceito e, a0 mesmo tempo, uma manera paticular de se relacionar com o
cinema. O termo neste caso passa a recobrir toda uma ideologia que vai dém de uma
smples atitude de consumo compulsivo dos filmes. Dentro desta l6gica, os cineclubes
S edruturam como espacos para a manifestacdo esponténea de uma forma de
comunicacdo estética compartilha e publica sobre os filmes.

As tecnologias de reproducdo das imegens filmicas ndo tranformaram agpenas 0s
hébitos de consumo dos filmes em sdas de cinema das influiram também nos udltimos
redutos do modelo de recepcdo dternativa® representados pelos cineclubes. Dos anos 80
para ca, lamenta-se no mundo inteiro 0 declinio da prética cineclubista (que se deve a
vaios fatores e seria fadidioso enumeré-los e discuti-los agui). Entretanto, no lugar de
um declinio, tavez saria ceto ver uma tranformacio da cinefilia cinedubisa E
notério que as bitolas de 36 ou 16 mm restringiam bastante as exibigdes dos filmes nos
contextos das sdas de cinema e, consequentemente, dificultava uma dividade de
cineclubismo a larga escda Ora a novidade trazida pelos novos suportes de filmes
(videocassete, VHS, DVD) nas préticas cineclubistas de hoje, por exemplo, é a
formacdo de videotecas em espagos que ndo eram tradiciondmente voltados a exibicdo
e consumo de filme Escolas, sndicatos, empresas e “cinemas ambulantes’ puderam
assm se dotar de um acervo de filmes que correspondiam a demandas particulares.
Edas préticas, dias, tém fortemente contribuido a edicar o0 conceito mesmo de

cineclubismo. Mesmo se na facilidade de adquirir os filmes em suportes DVD e VHS,

3 Embora esta diferenca ndo esteja bem clara, como 0 é no Brasil, no uso e nas definicdes destes dois
conceitos naliteratura em lingua francesa sobre o tema.

4 Aqui ndo entramos nos detal hes dos efeitos e das conseqiiéncias da “ napsterizacao” nos habitos de
consumo dos filmes pela I nternet. Fendmeno minuciosamente descrito e analisado por André Lemos
(2002).
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muitos véem uma bandizacdo do consumo dos filmes (que, a0 se vender com as
revisas numa banca de jornd ou nas pratderas de um supermercado conduz a uma
perda da aura dos filmes), ndo resta divida ao fato de que a multimidia nos faz entrar
numa era de consumo generaizado dos produtos cinematogréficos.

Ao pensarmos nestas mudangas no plano da cinefilia e do cineclubismo tradicionas,
vemos duas tendéncias se perfilando. de um lado, houve um novo tipo de amor
dedicado as imagens e ao audiovisud em gerd; por outro lado, correlativamente ao
fenbmeno da individudizacdo do consumo dos filmes e dos produtos audiovisuals, ha
um retorno as préticas espectatoriais coletivas em ambientes cada vez dargados. No
cao da cinefilia mediada peo computador, dém do novo hébito de baixar filmes
diretamente da Internet (nenhuma intermediacdo na exibicéo), € a proliferacdo de Stes
dedicados a0 cinema e a grupos de discussies sobre os filmes que permanecem os

tracos mais marcantes desta nova prética espectetorial.

Il NOVAS PRATICAS ESPECTATORIAIS E RECEPCAO CINEMATOGRAFICA
NA INTERNET

Diante dos novos contornos e das ramificagbes das atitudes de recepcdo manifestadas
pelo sujeito no ciberespaco, podemos dizer que o cineclubismo morreu e foi ressuscitar
na Internet. A cibercinefilia e o cineclubismo sdo duas moddidades da prética
espectatorial que nasceram e cresceram  conjuntamente com as novas formas de
construcdo simbdlica e narrativa na Internet. Os “hipercinemactivity”, os ‘hiperfilmes’e
outras narrativas ndo-lineares foram ampliando as fronteras do cinema bem como
permitiram a emergéncia de um novo tipo de espectador. No campo das teorias do
cnema, fdtam anda estudos sistematicos sobre 0 aspecto espectatorial da re-invencéo
do cinema no ciberespaco. Por enquanto, o volume das andises pontuais das
tranformacbes e das conseqléncias sociologicas e  enolégicas das  préticas
hipermididticas na sociedade contemporénea permite vidumbrar a formacdo de um
campo tedrico-metodoldgico por onde amarrar e empreender uma problematizacdo da
prética espectatorid na recepcdo cinemaogréfica mediada pela Internet. Nedta
perspectiva, os trabahos de Arlindo Machado (no Brasil) e de Couchot (1987)
condituem-se em pontos de referéncia em quaquer tentativa tedrica de se compreender
as caracterigdicas dos produtos simbolicos concebidos pelos e para 0S novos meios
digitais, bem como gudam para gprofundar discussbes sobre a concetuagdo da

subjetividade e a posicdo do sujeito na recepcdo destes produtos simbdlicos
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tecnicamente mediados. Ora, no que diz respeito a compreensio destas questfes no
canpo da prética cinematografica, como reconhece o préprio Alindo Machado,
quaquer empreendimento tedrico desta natureza deve comegar por uma reviséo ou uma
superacéo dos velhos paradigmas e conceitos herdados da narratologia e a teoria da
enunciagdo de cunho estruturdista e textuaistas.

Uma das principais particularidades da cibercinefilia destes Ultimos anos é a rdpida
mutagBo da paixo pdos filmes numa espécie de cybercineclubismo®: hé uma tendéncia
natural no comportamento dos usuarios da Internet de passar de smples colecionadores
de dados plogs, fotologs) a membros de grupos de discussio nos sites® de filme. Ao
integrar as comunidades de outros cinéfilos, 0 espectador cinematogréfico rediza
discursvamente a sua cinefilia no ciberespago; ee troca e confronta as suas impressoes
com as de outros. A natureza hipertextud de muitos sites de cinema recenseados na web
favorece edta prética discursva em torno dos filmes vistos ou prestes a serem langados.
Inicidmente concebidos como espacos de disponibilizacdo de informagles, criticas e
dados sobre os filmes e sobre personagens do mundo cinematogréfico, muitos dos sites
abrem espagos de discussdo entre 0s internautas sobre temas relacionados ao cinema
Deda forma, a cinefilia mediada pda Internet traz e amplia uma segunda dimenséo
discursva e comunicativa inerente a experiéncia espectatorid no cinema  doravante,
dém das ja tradicionais criticas especidizadas, encontramse em circulagdo opinides
que provém diretamente do publico. O espectador passa da posicdo de consumidor de
criticas para ser de proprio um “critico” no sentido de alguém que opina subjetiva e
publicamente a respeito do objeto da sua fruicio estética. E nesta produgio discursiva
pea esita que a cibercinefilia se transforma fundamentamente num  processo
particular de apropriacéo do sentido do texto filmico, por um bdo, e de negociacdo do
direito a fda sobre o filme. Quando o sujeito cinéfilo se conscientiza destas duas formas
de agpropriacdo no jogo de linguagem proporcionado pela Internet, ele procura, pela
mesma ocasdo, dedegitimar as esferas tradicionais e inditucionais de produgcdo do

juizo vaorativo sobre os filmes. Muitas vezes quando a dita critica especidizada néo é

® | nsistimos neste trabalho em falar de espécie ou novo tipo de cineclubismo, pois n&o perdemos de vista
o caréter irredutivel do cineclubismo puro e duro perante atendénciade falar ede discutir defilmesem
comunidade na Rede.

® O excelente e titanico trabalho empreendido por Carlos Reichenbach de recensear todos os sites e blogs
de cinemano Brasil ilustrabem a diversidade de temas e de assuntos tratados e procurados pelo
internautas cinéfilos ou por qualquer curioso. http://www.olhoslivres.com/links.htm
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ridicularizada’, tenta-se relega-la smplesmente a um segundo plano, insistindo sobre a
ua inutilidede na expeiéncda cnemaogrdfica Alguns sites mas clésscos, ao
contraio, optan em colocar lado a lado criticas egpecidizadas e “criticas’
impressionistas dos cindfilos®. A reacd de uma parte dos cibercinéfilos contra a critica
cinematogrdfica indituciond vai a0 encontro daguilo que Patrick Farbiaz (1999) define
como formas de “resgténcia mididica’. Sempre que o cinéfilo que toma a liberdade de
ventilar as suas impressdes sobre um filme, ele redliza um ato que expressa a sua recusa
de aceitar 0 seu 0 estatuto de receptor e consumidor passivo do contelido das midias. E
neste gesto de recusa que a ditude do cibercinéfilo encontra uma sintonia com a atitude
do harker, dos defensores do livre acesso aos conteddos mididicos e, inclusve, do
cineclubista, pois todos “querem democratizar de dentro as instituicdes midiaticas”™
pela producdo de um tipo de mensagem que sga subversvo na sua forma e no seu
contetido.

Quando ndo estdo na forma de dat (conversa on-line), as opinides cinefilicas a respeito
dos filmes podem s condruidas de tad mangra que se crie um emaranhado de
percursos discursivos opinativos. A partir de uma primeira resenha, os outros cinéfilos
sd0 convidados a ler e a deixar 0s seus comentarios que, por sua vez, podem ser objetos
de uma nova rodada de discussfo. Este modo de operar nas préticas discursivas do
cinéfilo s inscreve na logica que norteia todo o processo da criagdo no cinema
interativo. O principio do “faca vocé mesmo’ que impera na producdo da critica
impressonista do cibercinéfilo se gparenta, por aguns aspectos, as liberdades deixadas
a0 espectador das narrativas néo lineares. Se a figura de um mediador permanece nesta
cadeia de discussies cinefilicas na internet, é gpenas para orientar, as vezes, o rumo dos
assuntos tratados, ou smplesmente para eclarecer dlvidas que se colocam aos
integrantes do grupo sobre 0 uso de determinados links O papel do sujeito moderador

dos sites de cinema acaba lembrando aguele dos programadores comissonados na

’ Esse é 0 lema encontrado na primeira pagina de um Blog chamado o Critico de cinema: “Criticade
filmes hollywoodianos (ou ndo), que passam no cinema, natv, dvd... feitas por um mero "assistidor” de
filmes que estudajornalismo e se acha" O Critico de Cinema". Aqui vocé também fica por dentro das
Gltimas noticias do mundo do cinema”.

8 Tomei aliberdade de reproduzir o inicio de uma desta criticaimpressionista encontrado num site de
cinema: “Bem, logo que sentei para comegar a escrever (mesmo cansado e com sono) sobre essa terceira
parte da fantastica histéria de George Lucas (faz apenas duas horas que vi o filme em sua estréia),
imaginei 0 quao seria facil e prazeroso fazer isso. Ledo engano, pois depois de tudo o que ja foi dito por
sites, programas de tv e revistas, ficou muito dificil escrever algo de novo sobre o filme. Mas na
realidade, isso realmente ndo é tao necessario. Mesmo assim quero deixar algumas réapidas impressoes a
respeito desse, que com certeza € um dos melhores filmes de toda a saga (O Império Contra Ataca ainda
esta alguns pontos acima, na minha cotacéo) (...)."” In http://cinefilos.interativo.org/

® Patrick Farbiaz (1999:14-15)
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exibicdo num cineclube. Mas ha de convir que e o0 supera em véaios aspectos. O
sujeito mediador ou programador dos sites de cinema € a versio do sujeito maguinico

definido por Alindo Machado na narracéo automética:

“ Ja nos diversos tipos de ambientes colaborativos, como 0s que atualmente estao
disponibilizados na Web, a funcéo de maquina geradora de narrativas automaticas consiste
basicamente administrar entrada e saida dos diver sos inter atores, bem como controlar o seu
comportamento, sua acao e a comunicagao entre eles, enquanto estiveremon-line Emgeral, os
usuarios reais entram ou mergulham no mundo virtual ndo exatamente enquanto tais, mas
como personagens de uma ficcdo (utilizando encarnagdes graficas chamadas avatares) e,
dentro dele, agemde acordo com a estr utura de funcionamento disponibilizada pelo programa
regulador das convencgdes narrativas’. (Arlindo Machado: 2002:94).

Esas duas ingéncias que esté na base de todas as formas de manifetacdo da
subjetividade'®no  ciberespago  operam  em outros niveis dos processos discursivos
hipermididticos. Com efeito, nos chats e féruns sobre filmes, hd o mesmo de tipo de
antagonismo e a mesma dteridade entre 0 moderador e 0 conjunto da comunidade de
cibercinéfilos que tomam parte das discussdes. de um lado, temos 0 moderador, igua a0
programador e exibidor de filmes num cineclube. Ele ocupa o lugar da ingténcia
maguinica e pode ser uma pessoa fisica dotada de um poder de ubiqlidade (tem acesso
irrestrito a todas as informactes e aos dados cadastrais de todos os participantes), ele
administra 0 espaco da discusso, organiza as informagbes produzides em véaias
entradas que podem ser arquivadas por datas e periodos precisos e disponibilizadas para
consulta. No outro pdlo do processo, encontra-se a comunidade de sujeitos interatores
imersos (usuérios cinéfilos). Entre des instaurase 0 mesmo tipo de relacdo diddgica
presente nas situacOes de conversacdo, isto €, uma relacdo baseada na colaboracdo para
levar a discussio a cabo como uma tarefa redlizada por varios.

Se a comparacdo entre as saas de discussdo on-line e a congrucdo narrativa na Web é
pertinente, € que em ambos os casos a tendéncia é a diluicdo da fronteira entre a
redidade e a ficcdn. Nas discussdes cibercineclubistas, cada usuario expressa Sseus
sentimentos e suas reagdes com relagdo aos filmes que ee viu, mas também se pbe em
cena para 0S Outros com 0 seu discurso, seu imaginario. E verdade que os comentéarios
dos cinéfilos internautas etd0 longe de se gparentar com criticas s&rias e solidamente
condruidas em torno do filme (como era costumeiro no find da sessdo de dguns

cineclubes), mas, por outro lado, estes comentarios e opinides ndo deixam de ganhar

190 que corresponderia & alteridade conceituada por Couchot entre um sujeito-SE, umainstanciaformada
pelas maquinas e 0s processos técnicos, e um sujeito-EU, “representado pela expressdo de uma
subjetividade ligada ao imaginério e & histériaindividual de um ou vérios criadores”. Ver Arlindo
Machado (2002)
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rgpidamente a forma de uma segunda narrativa congdruida a partir dos afetos suscitados
pelo filme. Ai se coloca toda a problemética de se separar a parte de objetividade e da
subjetividade no jogo de linguagem e na fruicdo edética presentes na prética
espectatoria mediada pea Internet. Afind de conta, a cinefilia vivenciada verbdmente
nos grupos de discussdo na Internet confirma muito daguilo que se sabia ja a respeito da
experiéncia cinematogréfica vivenciada em saa de cinema:

“ O filme é, de anteméo, algo de circunscrito, recoberto de opinifes prévias e de
julgamentos futuros. Assistir —ou ndo assistir- a uma sessdo: a escolha supera o objeto de que
se trata; ela revela interesses, uma atitude, relagdes com 0 meio que ndo se resume ao ato
muito simples de comprar um ingresso e sentar-se numa sala; é, portanto, a partir de este
objeto (filmico) que setravam outrasredes, que se constituemnovasrelacgoes’. (Rerre Sorlin-
1977:13)

Quanto aos blogs de particulares, podemos dizer que ees funcionam, ao lado de outros
espacos discursivos dos internautas cinéfilos, como di&ios e espagos privados em que o
proprio cinéfilo € quem se encarrega de organizar, tratar e audizar as informacles, a
gderia de fotos e os cartazes de filmes de acordo com 0 seu gosto. Como estes blogs séo
gerdmente disponibilizados a outros, des acabam revelando ndo somente os gostos
filmicos e cinematogréficos do seu autor, bem como passam a funcionar como base de
dados a ser consultados por todo e qualquer interessado. A proliferacdo dos blogs de
cinema confirma e reforca a tendéncia na prética epectatoria: o cinéfilo passa do lugar
de smples consumidor de informagdes para aquele de produtor de novas informagoes.
Egas informagbes concernem tanto aos filmes quanto aos produtos derivados do
cinema. E o caso dos trailers e making —off dos filmes.

Além dos suportes VHS, os DVD, as proprias sdas de cinema e os dtes da Internet
passaram a ser 0s maiores meios de circulacdo e de recepcdo dos trailers. Cada vez mais
sites de cinema abrem Inks por onde 0 espectador tem um primeiro contato ou contrato
de leitura com o filme. As trocas de impressdes entre cybercinéfilos acabaram incluindo
os tralers e outros paratextos filmicos no leque de temas a ser discutidos e comentados.
Os coment&ios que precedem em gerd a recepcdo e consumo dos proprios filmes
concernem a avaiacd dos dementos conditutivos dos tralers e a expectativa
provocada; e edtas reagOes se misturam com aquelas dos espectadores que j& assistiram
a0 filme forma-se assim um discurso paratextud de dois nivels onde se entrecruzam o
julgamento proferido sobre os defeitos e acertos do filme e os comentérios sobre o

traler (em dguns casos incduemse também os making-off). Muitas vezes o que é

10
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questionado pelo cibercinéfilo € o tipo de expectaiva suscitada por um filme e a
frustracdo que dele decorre depois.

Concluséo

Se as formas de manifestaches pulblicas e odtentatérias da relacdo passiond com o
cinema e as discussies entre cinéfilos na Internet s deixam andisr em termos de
praicas espectatoriais e em termos de cibercinefilia e cibercineclubismo, é que das
inscrevem a experiéncia cinematogréfica no jogo de linguagem téo singular na recepcéo
e fruicéo das obras de arte.

O ciberespaco se edrutura, a0 lado dos espagos tradicionais de recepcéo
cinematogréfica, num ambiente privilegiado em que o cinéfilo moderno manifesta sua
ubjetividade em contato com outros cingfilos. Reunidos em comunidades todos os
espectadores modernos se re-goropriam as obras filmicas pda linguagem e peo
discurso. A cibercingfilia se torna uma forma de comunh@ na experiéncia etética e um
prolongamento dos afetos e dos sentimentos provocados pdo filme. A conversa entre
cinéfilos na rede é também um exercicio de interpretagio compartilhada dos filmes. E
neste sentido que podemos dizer que a cibercinefilia reinventa o cineclubismo ou, pelo
menos, recupera aguns de seus ideas. Sem negar, claro, as especificidades do
cineclubismo enquanto prética cultura, ideologica e politica, ndo seria relevante ver nas
manifestacbes coletivas da subjetividade em torno do filme na rede uma dterndiva

valida ao recuo das préticas cineclubistas?
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